Die branchenweite Nachhaltigkeitsinitiative
startet die Kampagne »Ich bin Futourist«.

B Wie begeistert man den Counter fir
nachhaltigen Tourismus? Diese Frage stel-
len sich nicht nur Reiseveranstalter und
Branchenverbande. Auch Andreas Koch,
Vorsitzender des Vorstands der Nachhal-
tigkeitsinitiative Futouris, wirde den
Counter gerne enger an seinen Verein bin-
den. »In der Bevélkerung wichst das Be-
diirfnis nach nachhaltigen Reisen. Die
Kunden entwickeln mehr und mehr ein
Bewusstsein fiir die Natur und fiir die Le-
bensumstinde der Menschen, die in den
Urlaubsgebieten lebenc, sagt er. »Reisebii-
ros sollten sich darum fiir das Thema
Nachhaltigkeit interessieren und auch die
Werte hinter einer Reise verkaufen«, sagt
er und hofft, dass die neue Futouris-Kam-
pagne, die am 10. Mérz startet, auch bei
Expedienten auf Interesse stofit. »Schlief3-
lich ist der Tourismus der Ast, auf dem wir
alle sitzen. Wir sind heute verantwortlich
fiir das, was in der Zukunft geschieht.«

Jetzt fiur spéater. Die Nachhaltig-
keitsinitiative Futouris existiert seit 2009.
Wihrend ihre Mitglieder im Alltag harte

Konkurrenten sind, verfolgen sie mit ih-
rem ehrenamtlichen Engagement gemein-
same Ziele. Unterstiitzer von Futouris sind
Aida Cruises, Kolumbus Tours, die Tho-
mas Cook AG mit Neckermann Reisen,
Neckermann Reisen Osterreich und Tho-
mas Cook Reisen sowie die TUI AG mit
Airtours, Gebeco, TUI Cruises, TUI
Deutschland, TUI Leisure Travel, TUI Os-
terreich und TUI Suisse. Als Schirmherr
fungiert der DRV. Indem die Mitglieder
ausgewihlte  Einzelprojekte  fordern,
setzten sich die Touristiker gemeinsam fiir
eine Verbesserung der Lebensverhiltnisse
in den Zielgebieten ein, unterstiitzen den
Erhalt der biologischen Vielfalt und enga-
gieren sich im Umwelt- und Klimaschutz.

Welche Projekte die Unterstiitzung
der Nachhaltigkeitsinitiative erhalten, da-
rilber entscheidet ein Wissenschaftsbei-
rat, der seit Oktober 2010 existiert. Die
Hilfe erfolgt nicht in Form einer einma-
ligen Geldspritze. Ziel ist vielmehr, Pro-
jektpartnern iiber einen begrenzten Zeit-
raum hinweg unter die Arme zu greifen,
damit diese spiter selbst in der Lage sind,

ihr Projekt weiterzufiihren. »Unsere Pro-
jekte sind unser Herz, denn sie sind fiir
uns gelebte Nachhaltigkeit und der beste
Weg, moglichst viele Tourismusverant-
wortliche zu involvieren, sagt Koch, der
hauptberuflich fiir TUI arbeitet.

Start auf der ITB. Im Rahmen des
Corporate-Social-Responsibility-Tages auf
der ITB in Berlin fillt nun der Startschuss
fiir die Kampagne »Ich bin Futourist«.
Klar, richtet sich die B-to-B-Aktion in ers-
ter Linie an zukiinftige Mitglieder. Ande-
rerseits wollen die Macher von Futouris
Menschen aus der Branche dazu animie-
ren, iiber nachhaltigen Tourismus nachzu-
denken und ein personliches Statement
dazu abzugeben. »Es geht darum, zu erfah-
ren, warum ein Mensch sich in seinem per-
sonlichen Umfeld als Futourist fiihlt, was
er in seinem beruflichen Alltag als Futou-
rist tut und welches Projekt er unterstiitzt.«

Dr. Volker Bottcher (TUI) und
Dr. Peter Fankhauser (Thomas Cook) sind
die ersten, die sich auf dem Podium am
10. Mirz als Futouristen prisentieren. Denn
Teil der Kampagne ist, dass Fithrungskréfte
aus den Reihen der Mitglieder ihre An-
sichten offentlich machen. So unterstutzt
TUI-Deutschland-Chef Bottcher beispiels-
weise im Namen seines Unternehmens das
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lch bin Futourist, ...

... weil ich ganz persénlich ...

M an die Unversehrtheit des menschlichen Lebens und seiner
Grundlagen glaube. Ich verbringe viel Zeit mit meiner Familie
in der Natur und méchte, dass auch meine Kinder dies noch
tun konnen.

... weil meine Firma ...

B ihrer sozialen Verantwortung und dem schonenden Um-
gang mit den Ressourcen gerecht werden soll. Dies ist 6kono-
misch sinnvoll und sichert nachhaltig unsere Existenz.

... weil ich mich mit meiner Firma fiir folgendes
Futouris-Projekt in den Destinationen einsetze:
M die »School for Life« in Nordthailand. Sie sichert das Uber- o
leben von 120 Kindern aus drmsten Verhiltnissen, begleitet sie Vorsitzender des Vorstands
therapeutisch und bietet ihnen die beste Erziehung. der Thomas Cook AG

Dr. Peter Fankhauser,

Ich bin Futourist, ...

... weil ich ganz personlich ...

M iiberzeugt bin, dass jeder kleine Schritt hilft, Zukunft zu
sichern und die Schénheit unserer Urlaubslénder und -regi-
onen zu erhalten.

... weil meine Firma ...

M die nachhaltige Sicherung einer intakten Umwelt als Teil
ihrer Qualitatsstrategie und Unternehmensphilosophie be-
trachtet.

... weil ich mich mit meiner Firma fiir folgendes
Futouris-Projekt in den Destinationen einsetze:
Dr. Volker Bottcher, M »Lebensnester fiir Haiti«, fiir das TUI unmittelbar nach der

2 - Erdbebenkatastrophe eine halbe Million Euro zur Verfiigung
SRR . stellte. »Lebensnester« geben den Kindern und Jugendlichen
Haitis ein Heim, schulische Ausbildung und berufliche Per-
spektiven.

Deutschland GmbH
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Projekt »Lebensnester« mit einer halben Milli-
on Euro. Schwerpunkt der Forderung ist der
Wiederaufbau von Ausbildungs-, Kultur- und
Wohneinrichtungen fiir obdachlose Erdbe-
benopfer in Haiti. Thomas-Cook-Vorstand
Fankhauser engagiert sich in Nordthailand.
Die »School of Life« bietet 120 Kindern ein
Zuhause und eine Ausbildung. Sie sind Aids-
oder Tsunamiwaisen, ihre Eltern sind Opfer
politischer Verfolgung oder sie sind in
Bergdorfern zu Hause, in denen es keine
Schule gibt. Das Herz von Koch hangt an der
Artenschutzinitiative »Wa(h)lheimat, Tene-
riffa« (Seite 108), dem Projekt des Jahres 2010.

Auch Schirmherr und DRV-Prisident
Jiirgen Biichy outet sich auf der ITB als Futou-
rist. Seine Auflerungen sowie die seiner Kol-
legen, etwa von Airtours-Chefin Kirsten
Feld-Tirkis, werden sich in den kommenden
Monaten auf der Internetseite des Vereins

Andreas Koch, Vorstands-
vorsitzender der Nachhal-

tigkeitsinitiave Futouris
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wiederfinden. »Dort kann man sich
dann anschauen, welche Personlich-
keiten bereits ihre Statements abgegeben
haben« erklart Koch. Wer méchte, kann

sich auch selbst auf der Website als
Futourist verewigen. Dafiir wurde eigens
ein Button mit dem Link zur Futouris-ei-
genen Facebook-Seite eingerichtet.

Ich bin Futourist, ...

... weil ich ganz persénlich ...
M Teil der Veranderung sein mochte, die ich mir fiir diese Welt

wiinsche.

... weil meine Firma ...

W Futouris-Projekte initiiert und fordert, die einen spiirbaren
Beitrag zu einem zukunftsfihigen Tourismus leisten und die
das komplexe Thema Nachhaltigkeit erlebbar machen.

... weil ich mich mit meiner Firma fiir folgendes
Futouris-Projekt in den Destinationen einsetze:
B »Wa(h)lheimat«. Ich habe es von Anfang an hautnah erlebt
und werde diese intensiven Eindriicke und das leidenschaft-
liche Engagement des Projektteams nicht vergessen.
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Engagement nutzen. Dass ein Engage-
ment bei Futouris nicht nur fiir einen Veranstal-
ter, sondern auch fiir Reisebiiros eine gute Sache
ist, davon ist der Vorstand der Nachhaltigkeits-
initiative iiberzeugt. Die Mitarbeiter eines Reise-
biiros kénnten im Team dariiber entscheiden,
welches Futouris-Projekt sie fordern wollen und
sich gemeinsam dafiir engagieren, meint Koch.
»Wir haben die Kontakte und stellen dann die
Verbindung zu den Verantwortlichen her, sagt
er. Und: »Wir wollen es Expedienten auch er-
méglichen, sich personlich ein Bild von dem
ausgesuchten Projekt zu machen.«

Interessierte haben verschiedene Moglich-
keiten, sich aktiv bei Futouris einzubringen.
Wer das Geld eriibrigen kann und als ordent-
liches Mitglied dabei sein méchte, zahlt einen
Jahresbeitrag von 1.500 Euro, wenn das Unter-
nehmen nicht mehr als 15 Mitarbeiter zahlt.
Die Vorteile sind unter anderem Mitbestim-
mungsrecht, freie Nutzung des Logos sowie
beispielsweise die Teilnahme am »Nachhaltig-
keits-Coachinge, das am Vortag der ITB statt-
findet. Weniger kostet mit 500 Euro pro Jahr
die passive Mitgliedschaft mit eingeschrank-
ten Rechten. Spenden sind natiirlich willkom-
men und fiir kleine Unternehmen eine gute
Alternative. Yannick Fiedler

www.futouris.org
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ERLEBEN SIE

DIE FASZINIERENDE
AUF DER ITB!

09.03. bis 13.03.2011

Halle 23 B, Stand Nr. 208

Besuchen Sie uns auf unserem Messe-
stand. Lassen Sie sich verzaubern

von authentischer israelischer Musik,
herrlichen Tanzdarbietungen und einem
quirligen Straflentheater.

Abgerundet wird das Rahmenprogramm
durch kulinarische Késtlichkeiten aus
der Region. Wir freuen uns auf Sie!

www.goisrael.de
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Et— Faszinierend bunt.



